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Ausgangslage und Zielsetzung

Ausgangslage

Owingen liegt im Bodenseekreis, ca. sechs Kilometer entfernt von Uberlingen und befindet sich in
nachster Nahe zum Bodensee. Die idyllisch gelegene Gemeinde mit ihren Ortsteilen Billafingen,
Hohenbodman und Taisersdorf z&hlt ca. 4.300 Einwohner. Die vielfaltige Topographie mit der
Linzgauer Hugellandschaft, Taler, Wiesen, Walder und Weihern stellt eine gute Erganzung zum
Bodensee dar und erméglicht ein atemberaubendes Panorama mit Blick auf den Bodensee bis zu
den Osterreichischen und schweizerischen Alpen.

Owingen hat bisher tGiberregional nur wenig Bekanntheit. Durch die Lage im Hinterland des
Bodensees werden jedoch immer mehr ruhesuchende Touristen in die kleine Gemeinde gelockt.
Besonders Naturliebhaber kommen hier ganz auf ihre Kosten. Vor einigen Jahren wurde der
,=Heinz-Sielmann-Weiher” angelegt; mittlerweile sind an diesem Ort eine einzigartige Flora und
Fauna entstanden. Taler wie das Salemertal oder Aachtobel laden zum Wandern und
Fahrradfahren ein. Auf den zahlreichen Wanderrouten gibt es viele kulturelle Schatze zu
bestaunen. Auch kleine Themenwege, kulturelle Veranstaltungen und gute Gastronomiebetriebe
mit regionaler Kiiche ziehen Gaste an. Dartber hinaus finden Anhéanger des Golfsports im 18-
Loch-Golfplatz Lugenhof mit seiner Aussicht auf den Bodensee eine der schonsten Anlagen weit
und breit.

Owingen verzeichnete 2018 tber 12.000 Ubernachtungen bei ca. 2.000 Gasteankiinften, woraus
sich eine durchschnittliche Aufenthaltsdauer von 5 Tagen ergibt. Die Zahlen des Statistischen
Landesamtes berticksichtigen jedoch nur Betriebe tGber zehn Betten, sodass mit der Vielzahl an
Ferienwohnungen von einer htheren Ubernachtungszahl auszugehen ist.

KOHL&PARTNER @



Ausgangslage und Zielsetzung

Auf der Gemeinderatsklausur am 9. November 2018 hat sich der Gemeinderat nach einem
fachlichen Vortrag von Alexander Seiz von Kohl & Partner mit der Frage der Entwicklung des
Tourismus beschaftigt. In der anschlielRenden Diskussion wurde deutlich, dass Owingen viel
Potenzial fur den Tourismus hat, jedoch kein konkretes Zukunftsbild fir den Tourismus vorhanden
ist. Daher soll nun in einem nachsten Schritt ein Handlungskonzept als Richtschnur fir die
touristische Entwicklung in Owingen erstellt werden.

Ziel des Projektes ist die Fixierung eines gemeinsamen Tourismuskonzepts, das den
Handlungsrahmen fir weitere Projekte und MalRnahmen fur die touristische Entwicklung in
Owingen bildet. Dabei wird herausgearbeitet, auf welche Themen und Angebote sich Owingen
zukunftig konzentrieren soll, welche Infrastrukturen hierzu sinnvoll sind, wie sich diese im
Marketing unter Berucksichtigung der Organisation optimal platzieren lassen.

Zielsetzung

Das Tourismuskonzept klart dabei folgende Inhalte:

« Klarung der touristischen Zukunft fur Owingen
Wie ist die zukunftige Positionierung? Fur was steht Owingen am touristischen Markt?
Welche touristischen Themen leiten sich ab und stehen im Vordergrund? Welche
Zielgruppen sollen angesprochen werden?

+ Klarung der touristischen Produkte, Angebote und Infrastrukturen
Wie mussen — abgeleitet aus der Positionierung — die touristischen Produkte und
Angebote aussehen und weiterentwickelt werden? Welche touristischen Infrastrukturen
und Aktivitdten braucht es?

» Klarung der touristischen Umsetzungsleitlinien
Welche Ansatze und Leitlinien liegen der Umsetzungsarbeit zu Grunde? Welche konkreten
Handlungsempfehlungen kdnnen fur die Umsetzung gegeben werden? Wie sieht das
Marketing aus? Wie wird der Tourismus organisiert?

4 KOHL&PARTNER @



Gesamtprozess in der Ubersicht

Kick-Off-Meeting
(Kombination intern/Projektgruppe)

Auswertung bestehender Besichtigung Owingen Rahmenbedingungen
Unterlagen und der touristischen Trends ’
R Einrichtungen vor Ort Touristisches Umfeld,
. g . Mitbewerbervergleich

Tourismusentwicklung Experten-Gesprache

Bestandsaufnahme / Ist-Analyse
o statistische Tourismusdaten

e touristische Themen und Angebote
e Positionierung, Zielgruppen, Gastestruktur
Termine mit dem e Status Organisation und Vermarktung
Auftraggeber/ e Trends, Umfeld, Benchmarks
Projektgruppe
. Strategie-Workshop (Projektgruppe)
Beteiligung Partner . . -
und Barger Prasentation Ist-Analyse, Rahmenbedingungen
Diskussion Vision, Entwicklungsrichtung, Touristische Positionierung und
Ausrichtung mit Themenschwerpunkten, ersten Projektideen
Ausarbeitung +
im Biro von

Kohl & Partner KOH'_PARTNER

23. April 2019

Mai/Juni 2019

18. Juni 2019



Gesamtprozess in der Ubersicht

Termine mit dem
Auftraggeber/
Projektgruppe

Beteiligung Partner
und Burger

Ausarbeitung
im Biro von
Kohl & Partner

Entwurf Tourismuskonzept Juni 2019
Aufbereitung der Ergebnisse der Ist-Analyse inkl. Mitbewerber-Vergleiche
Ausarbeitung der Strategien, erste Projektideen
Tourismuswerkstatt (Projektgruppe + Buirger)
10. Juli 2019

Prasentation Ist-Analyse, Erkenntnisse

Vorstellung Vision, Positionierung und Entwicklungsrichtung
Abstimmung der Strategie mit Birgern, Sammlung weiterer Ideen

Entwurfserganzung Tourismuskonzept
Einarbeitung der Ergebnisse, Sammlung und Abrundung Projekt/MaRnahmen

v

Redaktions-Workshop (Projektgruppe)
Diskussion, Verabschiedung Entwurf 10. September 2019
Umsetzungsleitlinien, Projektklarung und -Priorisierung
Organisation, Umsetzungsplan

¢

Finalisierung Tourismuskonzept
Falls notwendig: Einarbeitung letzter Anderungen in die Tourismusstrategie aus September/Oktober
den Ergebnissen und Rickmeldungen der Redaktionssitzung.

‘

Prasentation 15. Oktober 2019

Offentliche Prasentation (Gemeinderat, Projektgruppe, Offentlichkeit) zur
Vorstellung der Ergebnisse
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A Kulisse und Angebote
Owingen & Umfeld

Bodenseekreis

Fakten:

4.312 Einwohner
Ortsteile: Billafingen,
Hohenbodman, Taisersdorf

2017: 10.580 Uber-
nachtungen bei ca. 2.380
Gésteankiinften*

7 Betriebe Uber 10 Betten*,
insgesamt 30 Betriebe

J-AHD: 5 Tage

Sehenswirdigkeiten

Heinz-Sielmann-Weiher

Pfarrkirche St. Peter und
Paul, Owingen

Nikolauskapelle Owingen
Aussichtsturm Hohenbodman
Schécherkapelle
Markuskapelle Taisersdorf

St. Mauritius-Kirche
Billafingen

n

Stockach

singen-Nenzingen

98 J

33

Radolfzell
am Bodensee

Hohenfels

Owingen
Bodman-LudwigsRafen ™

&, Allensbach
(S
'&\N _
% Reichenau
Gaienhofen
13 |

Quelle: Broschiren und Internetauftritt der

Gemeinde Owingen 2019

*nur Betriebe mit Gber 10 Betten
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Uhldingen-Mihlhofen

Konstanz

N

Kreuzlingen

Ilimenss¢
Heiligenberg
Deggenl
Salem
31 Mar
Meersburg
Immenstaa
am Bodensi



‘ -

Bodenseekreis

Uberblick Infrastrukturen

KULTUR/STADTGESCHICHTE

Kirchen

Owingen: Pfarrkirche St. Peter und Paul, Nikolauskapelle,
Schéacherkapelle

Taisersdorf: Markuskapelle

Billafingen: St. Mauritius-Kirche

Aussichtsturm Hohenbodman

Rest einer Burg, die im 30jahrigen Krieg zerstort wurde
Blick Gber das Salemertal und den Bodensee
Maoglichkeit einer standesamtlichen Trauung

Owinger Kulturkreis

Initiator von kulturellen Veranstaltungen in Owingen (z.B.
Owinger Musiktage)

Kulturo Veranstaltungszentrum und Rathausgalerie

GOLF

+ Golfclub Owingen-Uberlingen

Am Hofgut Lugenhof (Altes Gut im Fachwerk-Stil) mit
18-Loch-Anlage und Restaurant

GENUSS

9 Quelle: www.outdooractive.de; www.owingen.de;

Diverse Gastronomiebetriebe und Direktvermarkter

3 Betriebe Regionale Kuche ,Salemertal genielRen®

KOHL&PARTNER

www.golfclub-owingen.de

- Auszug aus den touristische Angeboten -

NATUR/WANDERN/RAD

Naturlehrpfad
5 km langer Wanderweg wo Baume, Straucher und
Wildkrauter durch Schilder erklart und naher gebracht
werden
Hinweise auf die verschiedenen Nistkasten und deren
Bewohner entlang des Weges.

Heinz-Sielmann-Weiher Billafingen
Teil des Biotopverbund der Heinz-Sielmann-Stiftung
1,3 Hektar grof3 mit Tumpeln, Graben, Schilfflachen,
blitenreichen Sdumen, Feldhecken und einer ca. neun
Hektar groRen Wasserbiiffelweide

Lyrikweg
4,7 km Rundwanderweg zu 7 Gedicht-Stelen der
Owinger Lyrikerin Gisela Munz-Schmidt

1.000-jahrige Linde
In Hohenbodman steht eine der altesten Linden
Deutschlands

Wandern
Bodensee Jubilaumsweg, Linzgauer Jakobsweg
Weitere Ortliche Wege und Themenwege (siehe oben)

Rad
14 6rtliche Touren auf der Homepage Owingen



Touristische Performance
Ubernachtungen & Ankunfte

Touristische Entwicklung — Ankinfte &

Ubernachtungen - Die Entwicklung der Ankunfts- und Ubernachtungszahlen
(Betriebe Gber 10 Betten) in Owingen ist in den vergangen Jahren (ab 2011 bis 2018)
3.000 stabil zwischen 2.000 und 2.500 Anklnften bzw. zwischen

10.000 und 12.000 Ubernachtungen.

2.500
2.000 /_‘\‘_W + Seit 2011 haben sich die Ubernachtungszahlen bei ca.

T ——y 10.000 Ubernachtungen pro Jahr eingependelt. 2018 wurden
1.500 die 12.000 Ubernachtungen erreicht, was somit im Vergleich
1000 zu 2008 eine Verdoppelung der Ubernachtungen darstellt.
500 - Da ein Grof3teil der Betriebe aufgrund der geringen
Bettenanzahl nicht meldepflichtig ist, liegt die Uber-
0 - - - - - - - - - - - nachtungszahl deutlich héher und wird auf insgesamt ca.
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 20.000 Ubernachtungen geschétzt.
14000 == Ankiinfte - Die durchschnittliche Aufenthaltsdauer der
' Ubernachtungsgéste in Owingen lag 2018 bei 5,0 Tagen.
12.000 Damit ist eine seit 2008 eine steigende Tendenz der
Aufenthaltsdauer zu verzeichnen. Grund hierflr sind die
10.000 Bauernhdofe mit einer generell Uberdurchschnittlichen Aufent-
8.000 - haltsdauer sowie teilweise langere Monteursbelegungen.
6.000 - Mit der durchschnittlichen Aufenthaltsdauer von 5,0 Tagen
' liegt Owingen deutlich tiber dem Durchschnitt des LK
4.000 Bodenseekreis von 3,0 Tagen.
2.000 - Mit einer Bettenauslastung von 37 % verzeichnet Owingen
o 2011 den Bestwert. 2016 konnten jedoch wieder 36 %

. e . Can o
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 erreicht werden. Derzeit liegt die Auslastung bei 34 %

- Derzeit umfasst die amtliche Statistik in Owingen 7 Betriebe
mit 102 Betten.

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wrttem- (Seit 01/2012 Erfassung Beherbergungsstatten/ ‘
10 berg 2019 K 0 H I- PA RT N E R Campingplatze mit 10 und mehr Betten/ Stellplatzen)

== bernachtungen



Touristische Performance

Ubernachtungen im regionalen Vergleich

Entwicklung der Ubernachtungen im Vergleich
(indiziert - Betriebe Gber 10 Betten)

1,8

1,6
1,4 M"JAVA + Im Vergleich mit dem Landkreis Bodenseekreis und dem

Land Baden-Wiirttemberg verzeichnet Owingen deutlich
1,2 - Uber dem Durchschnitt liegende Steigerungsraten bei
den Ubernachtungen. Lediglich im Jahr 2017 gibt es einen

101 kleinen AusreiRer.
0,8 . . .
« Im Vergleich zum Nachbarort Salem sind die
0,6 Zuwachszahlen in Owingen deutlich héher.
0.4 - Der Vergleich der Tourismusintensitat zeigt deutlich auf,

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 dass Owingen weit weg von einem Massentourismus ist
und auch bei entsprechendem weiteren Ausbau des
Ubernachtungsangebotes noch lange nicht die Intensitaten
von Uberlingen oder Immenstaad erreicht.

=4 Owingen == Salem
—d—| K Bodenseekreis ===Baden-Wilrttemberg
Benchmark: Tourismusintensitat (UN pro 1.000 Einwohner)

Stockach Biberach Salem Ostrach Bodenseekreis Immenstaad
3.015 3.856 5.319 6.008 15.544 50.215

Uberlingen
23.860

Owingen
2.454

Tettnang
3.453

Heiligenberg
5.474

Quelle: Statistisches Landesamt Baden- (Seit 01/2012 Erfassung Beherbergungsstatten/ ‘
11 W rttemberg, 2019 K 0 H I- PA RT N E R Campingplatze mit 10 und mehr Betten/ Stellplatzen
g pingp p



Qualitat, Themenorientierung

- Deutsche Hotel/
noteLstars.cu  Hotelklassi- Gasthof/ 1Xx**S .
DEUTSCHE HOTELKLASSIFIZIERUNG f|Z|e|"ung Pens|0n
DTV Ferien- -
e 8 x
DTV )) Klassifizieung  Klassifizier- wohnungen/ 11 x *Hkr
e outmsand ung (F/P) Privatzimmer
)bett+bike  Bett+Bike Fahrrad/ 0 x Bett+Bike
Wander-
i mfj\ Wanderbares freundliche 0 x Wanderbares
Deutschland Gastbetriebe Deutschland .
oyl ~Schmeck den Restaprants 0 x ,Schmeck den
Badanurttunbcrg Suden’ ~Regionale Suden®
Gastronomen Kiche*
G DV | Camping: o
LR pingp platze
Klassifizierung
12 Quelle: www.hotelstars.eu, www.bettundbike.de, KO H I. PA R'I' N E R

www.schmeck-den-sueden.de,
Gastgeberverzeichnis Owingen 2019

Gastgeber

Unter den Hotels und Gasthéfen in Owingen ist
keines nach den Kriterien des DEHOGA ber **S
sterneklassifiziert.

Die DTV Klassifizierung ftr
Ferienwohnungen/Privatzimmer wird von
Kleinvermietern genutzt und spricht fur einen
guten Qualitdtsstandard bei den Privatvermietern.
Mehr als die Halfte der Privatvermieter nutzen die
DTV Klassifizierung

Obwohl Owingen viele Radtouren anbietet, nutzt
kein Betrieb die Spezialisierung zum Bett + Bike

Betrieb. Dasselbe gilt auch fur die Klassifizierung
,Wanderbares Deutschland®.

Es gibt keinen DTV qualifizierten Campingplatz in
Owingen.



Qualitat, Gastestruktur,
Aktivitaten

Betriebliches Angebot an Gastgebern:

In der offiziellen Statistik sind nur Betriebe mit 10 und
mehr Betten erfasst, fir Owingen derzeit 7 Betriebe.

Laut Unterkunftsverzeichnis und diversen Buchungs-
portalen ist von insgesamt ca. 30-35 Betrieben
auszugehen.

Der Grofteil der zusatzlichen Beherbergungsbetriebe sind
Anbieter von Ferienwohnungen. Dieses Segment ist in
Owingen uberdurchschnittlich stark vertreten.

Booking

Qualitats-Bewertungen

13

Auf Booking.com werden fir Owingen 5 Unterkiinfte
ausgewiesen mit einer sehr guten Bewertung zwischen
8,7 und 9,5 Punkten (hervorragend) auf einer Skala bis 10
Punkte.

» sehr gut* 10

Quelle: www.booking.com

Gastestruktur und -herkunft:

« Uber das Statistische Landesamt ist keine Auswertung der
Gasteherkunft fir Owingen mdglich, auf Landkreisebene
kommen 87% der Gaste aus Deutschland.

Die Einschétzung der Gastestruktur und Herkunft aus den
Expertengesprachen ergibt folgendes Bild:

In den Ferienwohnungen finden sich vor allem Familien
im Sommer; Best-Ager und Senioren, Ruhesuchende
und Wanderer im Winter sowie spezielle Zielgruppen
wie Naturbeobachter und Pilger

Geschaftsreisende (v.a. Monteure), eher geringer Anteil
Da es keine Unterkiinfte fir Busgruppen gibt sind diese
auch keine Klientel in Owingen
Haupt-Herkunftsgebiete der Gaste sind Baden-
Wirttemberg, Deutschland, Schweiz, Niederlande

Gaste-Aktivitaten:

Die Einschatzung der Gaste-Aktivitaten aus den
Expertengesprachen ergibt folgendes Bild:

Haupt-Aktivitat ist zu 80-90% Ausflige durchfihren

Bei Familien/Bauernhofen oft Beschaftigung auf dem Hof
Wenn Aktivitaten in Owingen, dann oft nur ausgleichende
Wanderungen direkt ab Betrieb

In Nebensaison auch mal nur Erholung oder
Wanderungen

KOHL&PARTNER @
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Touristische Organisation &
Marketing

Der Tourismus in Owingen wird Uber die Gemeinde
organisiert.

Eine Person ist im Burgerburo gleichzeitig mit ca. 10%
ihrer Stelle als touristische Ansprechpartnerin fir Gaste zu
den Offnungszeiten des Rathauses eingeplant.

Die Vertretung in den touristischen Gremien erfolgt tber
den Burgermeister oder die Hauptamtsleiterin.

Das Gesamtbudget fur Tourismus liegt bei ca. 50.000€,
wobei knapp die Hélfte des Budgets auf den Mitglieds-
beitrag der Bodensee-Linzgau Tourismus e.V. (BLT)
entfallen.

Weitere Ausgaben sind der Personalanteil, Bauhof- und
Sachleistungen fur touristische Infrastrukturen sowie
diverse kleinere Marketingaktivitaten.

Das touristische Marketing erfolgt vor allem Uber die
Bodensee-Linzgau Tourismus e.V. (BLT) sowie die
Deutsche Bodensee Tourismus GmbH (DBT).

Entsprechende Zuarbeiten fir die tGbergeordneten
Tourismusorganisationen erfolgen tiber das Team.

Auf der Homepage der Gemeinde gibt es eine eigene
Rubrik ,Freizeit und Tourismus®.

Als weitere eigene Broschiren gibt es nur noch einen
kleinen Flyer zu Owingen bzw. zu einzelnen touristischen
Infrastrukturen (Wanderwege, Turm Hohenbodman etc.)

Owingen besitzt derzeit kein touristisches Pradikat
(z.B. Erholungsort)

KOHL&PARTNER



Aktuelle (touristische) Konzepte
und Planungen

Gemeindeentwicklungsplanung Owingen 2025
Dokumentation

Gemeindeentwicklungsplanung Owingen 2025

» Erstelltim Jahre 2012 mit Burger-Workshops, Fachliche Begleitung Planstatt Senner

* Mit Analysen zur Gemeinde und ihren Teilorten inklusive spezifischen Leitbildern und
Mal3nahmen

Konkrete (touristische) Ziele und MaRhahmen Owingen

Radwegeverbindung nach Uberlingen
Verbesserung des Wanderwegenetzes durch Rundwege im und um den Ort
Reaktivierung ehemaliger Weiher (z.B. Eisweiher, Billafinger Weiher)

Konkrete (touristische) Ziele und MalRnahmen Billafingen

Verbesserung der Wegeverbindungen

Konkrete (touristische) Ziele und MaRnahmen Hohenbodman

Broschire, Veranstaltungen zu Turm und Sagen
Verbesserung des Wegeverbindungen, Geschichts- und Sagenweg
Aussichtsbalkon oder Steg

Konkrete (touristische) Ziele und MaRnahmen Taisersdorf

Dorfgemeinschaftshaus mit Ausstellung und Gastronomie
Neue Erlebnis-Themenwege (3 Wege derzeit in Umsetzung)
Offnung Bauernhofe und Ateliers, Kunstwerke im Dorf

Weitere aktuelle touristische Planungen:

* Ein Betrieb (Pferdehof) im Ort plant die Erweiterung um einen Campingplatz

15 Quelle: Gemeindeentwicklungsplanung Owingen K 0 H I_ PA RT N E R O

2025, Planstatt Senner



Fazit Ist-Analyse Tourismus

-
KULTUR/STADTGESCHICHTE

Uberblick Infrastrukturen

- Auszug aus den touristische Angeboten -

KOHLEPARTNER
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Kulisse und Angebote
Owingen & Umfeld

KOHLEZPARTNER
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Qualitat, Themenorientierung
Gastgeber

« Ausgezeichnete Lage in Seenahe
 Viele kleine touristische Angebote

« Natur, Wandern, Rad, Genuss, Kultur als
Themen + Golf

+ Viele Ferienwohnungen, Urlaub auf dem
Bauernhof, kein groReres Hotel

« Geringes Tourismusbewusstsein,
touristische Organisation im Rathaus

« Planungen fur Campingplatz vorhanden,
Gemeindeentwicklungskonzept mit
Dorfplatzen und Wanderwegen

 Gute touristische Entwicklung

KOHL&PARTNER

Fazit Ist-Analyse Tourismus

Touristische Organisation &
Marketing

KOHLEZPARTNER

Aktuelle (touristische) Konzepte
und Planungen

KOHLEPARTNER
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Megatrends fur den Tourismus

Demographischer Wandel Nachhaltigkeit & Authentizitat Inszenierung & Qualitat

s "J / -

* Lebensqualitat, Erlebnisorientierung

+ Der Altersdurchschnitt steigt . Gaste konsumieren verstarkt :

* Gesellschaft setzt sich aktiv mit urspriingliche Angebote und * Inszenierung zur ,Veredelung des
dem Thema ,Gesundheit" _echte” Produkte, die fair Moments® z.B. Lgndschaftsrahmen,
auseinander gehandelt und produziert werden Landschaftsmoblierung

« GesundheitsmaRnahmen & Pra- « Die Suche nach dem ,Echten* + Hochste Qualitat und Aufmerksam-
vention nehmen an Bedeutung zu riickt verstarkt in das Bewusstsein keit durch individuelle Gastean-

« Produkte: Rad - E-Bike, Wander- & . Sehnsucht nach Heimat“ als sprache/-betreuung
Spazierwege Gegentrend zur Globalisierung * ,Service, Service, Service”

» Dialekt, Trachten und regionale
Kiche sind ,in“

18 KOHL&PARTNER @



Megatrends fur den Tourismus

Digitalisierung

TEW L L'y

. .;- 0‘.'..- 3o

Digitalisierung verandert unsere
Lebenswelt ,standige
Erreichbarkeit*
Buchungsverhalten (kurzfristig &
online)

,Big Data“ - massenhafte
Datenspeicherung bietet im
Tourismus vielféaltige Chancen
Produkte: Digitale Reiseflihrer,
Gamification

19

Globalisierung & Mobilitat

Internationalitat, Fernreisen,
.immer unterwegs”

Gaste wollen flexible, spontane
Entscheidungen treffen und
stimmen sich je nach Geflhlslage
kurzfristig ab - Kurzurlaub

Teilen und Tauschen statt Haben
und Besitzen ,Sharing Economy*
z.B. airbnb, couchsurfing, uber

KOHL& PARTNER

Neo-Nature

Die Natur erleben

Umweltbewusstsein, Klimaschutz

Freiheit, Ruhe, Inspiration &
Entschleunigung

verstarktes Verlangen nach Natur

pur und Urspringlichkeit als
Gegentrend zur schnelllebigen,
digitalisierten und globalisierten
Welt



Weiltere Trends im Tourismus

Verdrangungswettbewerb: Wertewandel:
» Mitbewerber mit &hnlichen Themen/Profilen = Luxusguter der Zukunft sind: Zeit & Raum,
» Reiseerfahrung der Gaste steigt - fordern neue Gemeinschaft, Sicherheit, intakte Umwelt geniel3en
Erlebnisse und Highlights Individualitat
Kooperation & Vernetzung: = individuelle Bedurfnisse nehmen zu, jeder hat eigene
= Immer gréRere, professionell gemanagte Erwartungen und will eine spezielle Losung flr sich
Zusammenschliisse von touristischen Organisationen - Hybrider Gast

gebindelte Krafte & Mittel = Einkauf bei ALDI und der Besuch eines

= Gast wird immer kritischer und bewertet Gesamt- Sternerestaurants sind kein Widerspruch
Urlaubserlebnis (von der Anreise Uber die Innenstadt
bis zum Ausflugsziel)

Kirzer, 6fter, spontaner
» das Reiseverhalten wird weniger planbar

T

Nach Vor
der Buchung Q der Buchung
Suchen &
inspiriert
werden

o

Erleben @ Buchen
Ergdnzen & /
verbessern Wihrend

der Buchung
«—
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Kooperationen

Bodensee-Linzgau) Tourismus e.\.

Bodensee-Linzgau Tourismus e.V.

+ Owingen hat sich gemeinsam mit den Ferienorten
Frickingen, Heiligenberg, Herdwangen-
Schonach und Salem zur Gebietsgemeinschaft
Bodensee-Linzgau Tourismus e.V.
zusammengeschlossen.

+ Ziel ist die Blindelung der touristischen Aktivitaten und
des Engagements in der Region, sowie die
Koordination, Weiterentwicklung und Vermarktung des
touristischen Angebots

» Hauptthemen: Natur (Wandern/Rad), Kultur, Genuss

*  Gemeinsame Webseite mit der Darstellung der Orte,
Verbindungswegen und Pauschalangeboten

Z Holich. P
s ofid
1gen-Liptingen Wakd EhSegen  pyciausen
Galmannswei Plullendorf Wongsespid B
Heudorf i Hegau Mihlingen Burgneler
Ebeneler
Honstetten Hoppetenzell
Tuenhausen leschvargen
Ferendorf Al
Fronhofen
Orsingen-Nenzingen
Hasenweiler
s g > Ringgenele =
Bodman-Ludwigshafen T ey ,
steiBlingen iR Schmalegg
fedingen
% Ry edRal Wolketsweer R
% Gitingen. Lgeringen
0 Langenrain Umay > Bavendor Weike
Radolfzell am Bodensee 3 Taldorf
altbrunn
g Oberteutingen b
Alensbach Markdorf
Bankioken
3 itelzel Sankt Katharna Bt Igadot § Meckenbeure
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- Tourismus im Umfeld - \‘

N

VIER LANDER REGION

BODENSEE
Vier Lander Region Bodensee

(Internationale Bodensee Tourismus GmbH)

» Organisation fur die Forderung und Vermarktung des
Internationalen Bodenseetourismus fir alle vier
beteiligten Lander

» Ziel ist Positionierung der Bodenseeregion als
Ganzjahresdestination

* Marketingaktivitaten International sowohl Print wie
Online sowie Messebesuche und Produktentwicklung

* Bodensee Card Plus (Sommer) als Kaufkarte flr tber
160 Attraktionen am Bodensee sowie Fahrten mit der
weil3en Flotte, Bodensee Erlebniskarte (Winter)

AKTUELLE
BODENSEE
URLAUBS




Kooperationen

- Tourismus im Umfeld -

E ECHT
BODENSEE

Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

» Touristische Vermarktungsorganisation fir die
nordliche deutsche Bodenseeregion mit 39 Stadte und
Gemeinden

* Vermarktung unter der Marke ECHT BODENSEE Uber
Print- und Onlinemedien sowie Uber Messen und TV
Werbung

+ Elektronische Géastekarte ECHT BODENSEE CARD
(EBC), die den Gasten freie Fahrt mit Bus und Bahn
und viele weitere Vorteile bei Ausflugszielen der
Region bietet.

Touristische Vermarktung in der Ubersicht

e

VIER LANDER REGION

BODENSEE

> <
Ny BS0knsce

A\

Bodensee-Linzgau i Tourismus e.V.

A

"] OWINGEN
Bodenseekreis

-
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Vergleichsstadte & Mitbewerber

- Gemeindeportrait: Salem

@\ Statistische Daten (2018)
- Einwohnerzahl: 11.402 (2017)
S - 20.305 Ankiinfte & 60.650
Ubernachtungen
- 3,0 Tage @ Aufenthaltsdauer
- 13 Betriebe/617 Schlafgelegenheiten (>10
Betten)

GEMEINDE SALEM

Themen, Positionierung & Zielgruppen

- Erholungsort

- Barockes Kulturdenkmal im Kloster und
Schloss Salem

- Erlebnis: Naturerlebnis mit dem Schlosssee
und dem Affenberg und Kulturerlebnis mit
dem Schloss Salem sowie dem Erlebnisbus

- Unterhaltung durch Kulturveranstaltungen

- Stark vor allem auch im Tagestourismus

- Bekanntheit durch Schloss

- Kulturerlebnis Stadt und
Schloss

- Naturerlebnis See

Quelle: .salem-baden.de; .salem.de;
23 Siaustsches Lancesam Bacen wiremberg z0is KO HL&PARTNER

Marketing

Bodensee-Linzgau Tourismus e.V.
Bodensee.de Tourismus Marketing
GmbH & CO. KG

Bodensee Card PLUS

Vier Lander Region Bodensee
(Internationale Bodensee Tourismus
GmbH)

Deutsche Bodensee Tourismus
GmbH

Angebote, Produkte & Infrastrukturen

Kloster und Schloss Salem:
Kulturdenkmal der Bodenseeregion;
renommierte Schule im Schloss
GroRte Feuerwehrmuseum Europas
Affenberg inkl. Karpfen-Weiher,
Aufzucht- und Futterungsstation fr
Weil3storche

Naturerlebnispark Schlosssee mit
Naturerlebnisweg, Wasserattraktionen
Schlossseefest Salem mit Klang-
Kunstfeuerwerk und Freiluft-Konzerten
an jedem ersten Sommerferien-
wochenende

Erlebnisbus Bodensee (Linie 2: Salem
Teil des Bodensee-Oberschwaben
Verkehrsverbunds (bodo)



Vergleichsstadte & Mitbewerber

- Stadtportrait: Tettnang

'(4"."""-

TETTNANG

Statistische Daten (2018)

- Einwohnerzahl: 19.055 (2017)

« 24.247 Ankinfte & 65.795
Ubernachtungen

- 2,7 Tage @ Aufenthaltsdauer

« 13 Betriebe/1.213 Schlafgelegenheiten
(>10 Betten)

Themen, Positionierung & Zielgruppen

» Hoch tiber dem Schussental auf einem
Hugel gelegen mit Blick auf den
Bodensee

- _Eine Stadt zwischen Bodensee und
Oberschwaben®

- ,Hopfenstadt Tettnang®; ,Familienstadt*

- Apfelregion Tetthang-Bodensee
(Tettnanger Apfel)

« beschaulich, erholsam, informativ,
unterhaltsam oder aktiv

- Einkaufsbummel in der Innenstadt mit
zahlreichen Geschaften

- Freizeiterlebnis

- Schone kleine ,,Hopfenstadt® mit
historischem Angebot

- Motto: ,,Tetthang hat was ...

24 Quelle: www.tettnang.de, Statistisches Landesamt K 0 H L PA RT N E R

Baden-Wirttemberg 2018

Marketing

- Stadtmarketing Tettnang

- Bodensee.de Tourismus Marketing
GmbH & CO. KG

- Bodensee Card PLUS

- Vier Lander Region Bodensee
(Internationale Bodensee Tourismus
GmbH)

Angebote, Produkte & Infrastrukturen

- 8 verschiedene Kirchen und Kapellen

 Historischer Stadtrundgang und
sonstige Stadt- und Schlossfiihrungen in
Tettnang

« Schloss Tettnang

- Hopfen: Hopfenanbau in Tettnang,
Hopfenmuseum, Tettnanger Hopfenpfad
fur Kinder und Hopfenschlaufe (Rad-
Rundweg fur Familien), Brauerei inkl.
Fuhrung

« Stadtmuseum, Elektronikmuseum, Das
Hochstamm-Museum

- Bahnlesfest (Straf3enfest mit Musik,
Kleinkunstprogramm, Flohmarkt)

« Montfortfest mit historischem Festumzug
(Heimatfest)

- Stadtbus und bodo



Vergleichsstadte & Mitbewerber

- Stadtportrait: Stockach

Statistische Daten (2018)

Einwohnerzahl: 16.894 (2017)

« 17.660 Ankinfte & 50.927
Ubernachtungen

- 2,9 Tage @ Aufenthaltsdauer

- 8 Betriebe/714 Schlafgelegenheiten (>10
Betten)

Themen, Positionierung & Zielgruppen

- ,Das Tor zum Bodensee*®

- Einkaufsstadt zum bummeln und flanieren

- ,Hochburg der Narren®

- Sanfte sportliche Aktivitaten (Radfahren,
Wandern, Nordic Walking) kombiniert mit
historischen Aktivitaten

->,,Das Tor zum Bodensee*
—~>Bekanntheit und Hochburg
Fasnacht

25 g;ggﬁivm:rtsggragcgbdleé Statistisches Landesamt K 0 H I. PA R-I- N E R

Marketing

- Bodensee.de Tourismus Marketing GmbH
& CO. KG

- Bodensee Card PLUS

- Vier Lander Region Bodensee
(Internationale Bodensee Tourismus
GmbH)

- Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

Angebote, Produkte & Infrastrukturen

- ,Das Tor zum Bodensee“: Freistehend,
aus Stahl, Aluminium und Acrylglas
geschaffen

« Hochburg der schwébisch-
alemannischen Fasnacht: ,Das Hohe
Grobglnstige Narrengericht zu stocken'

« Erznarr Kuony zu Stocken

- Veranstaltungsreihen: ,Stockacher
Meisterkonzerte” (klassische Kammer-
und Orchesterkonzerte), ,Kleinkunst in
Stockach® (Kabarett)

+  Stadtmuseum

- Stadtfuhrungen

- Eigene Gastekarte (Freie Fahrt mit Bus
& Bahn, ErmaRigungen bei
Ausflugszielen)

- Teil des Verkehrsbund Hegau-

Bodensee ‘



Vergleichsstadte & Mitbewerber

- Stadtportrait: Pfullendorf

Statistische Daten (2018)
/// « Einwohnerzahl: 13.287 (2017)
STADT PFULLENDORF [~ 72% 14 716 Ankiinfte & 23.977
Ubernachtungen
- 1,6 Tage @ Aufenthaltsdauer
- 5 Betriebe/204 Schlafgelegenheiten (>10
Betten)

Themen, Positionierung & Zielgruppen

- Ehemalige Reichsstadt Pfullendorf

R&uberbahn

«  Themen- und Erlebnisflihrungen durch
die Stadt

- Authentische Fachwerkhauser

->Kultur- und Naturerlebnis
->Réauberland

26 Candesamt Baden-Wortiomberg 2018 KOHL&PARTNER

Marketing

- Ferienregion Nordlicher Bodensee

- Vier Lander Region Bodensee
(Internationale Bodensee Tourismus
GmbH)

- Deutsche Fachwerk Stral3e

- Oberschwaben Tourismus GmbH

- Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

Angebote, Produkte & Infrastrukturen

« R&uberbahn: R&uberbahn verbindet
Pfullendorf mit Aulendorf , Einstieg in
das sagenumwobene Rauberland;
entlang von Wander- und Radwegen;
Schauspieler an Board mit Geschichten
von Rauberbanden, OPNV
Innovationspreis 2019

« Rauber-Streifzug

- Seepark Linzgau

« Heimatmuseum ,Bindhaus®, Museum
der Stadtgeschichte, Privates
Bauernmuseum

+ Galerien mit Ausstellungen bekannter
Kinstler



Fazit Marktentwicklung, Umfeld

Megatrends flir den Tourismus

KOHLEZPARTNER ®

Megatrends fur den Tourismus

KOHLEZPARTNER °
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Weitere Trends im Tourismus

spontane
- -

Fazit Marktentwicklung, Umfeld

 Authentizitdt und Regionalitat liegen im
Trend

 Qualitat und Erlebnisorientierung
nehmen zu

- Gaste reisen kurzer, ofter und spontaner

- Vermarktung wird schwieriger, immer
groR3ere Zusammenschlisse im
Tourismus, Online nimmt zu

- Touristische Vermarktung vor allem tber
Bodensee-Linzgau-Tourismus und
Deutsche Bodensee Tourismus

KOHL&PARTNER
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Kooperationen

- Tourismus im Umfeld -

}ES:L“

KOHLZPARTNER

Touristische Vermarktung In der Ubersicht

- | Land! international

Tourismusregion

Gebistsgemeinschaft

Ort ! Gemeinde

Vergleichsstadte & Mitbewerber

- Gemeindeportrait: Salem

Schioss
- Natureriebnis See
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Erkenntnisse Expertengesprache

Zur Erfassung der Erwartungen und Zielvorstellungen der Tourismusakteure (Leistungstrager und Gastgeber) wurden sieben

Strategie/Schwerpunkte

Experteninterviews durchgefuhrt:

Touristischer Status

« Betriebe sind mit der touristischen Situation * Bessere Tourismusorganisation und Marketing

sehr zufrieden : :
* Infrastruktur (Einkaufen, Gastronomie,

+ Gaste kommen wegen ausgezeichneter Lage Ortsbild) sichern und erhalten
fur Ausflige, die guten Infrastrukturen und die

gleichzeitige Ruhe (2. Reihe) * Naturtourismus, Genuss/Landleben

 Fokus auf Ubernachtungsgaste legen, nicht
Tagesgaste

» Owingen ist eher unbekannt, Gaste kommen
wegen dem Betrieb selbst und der Lage

* Viele Ferienwohnungen, starker und gréf3erer
Beherbergungsbetrieb fehlt aber

» Weitere Rad-/Wanderwegeanbindung
Uberlingen/Linzgau/Landkreis

» Der Sommer lauft sehr gut, der Winter eher
weniger
* Kleine Wanderrouten in den einzelnen Orten

» Einige Potenziale noch nicht genutzt, z.B. (gerne mit Seeblick)

diverse Tiere, Kunstler Taisersdorf, Marchen
Hohenbodman, Aachtobel/Sielmann-Weiher... * Naturbadeteich

lle: 7E ache mit Betrieben,
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Erkenntnisse GR-Klausur 2018

Ergebnisse der kurzen Diskussion und Gruppenarbeit bei der Gemeinderats-Klausur 2018 zum Thema Tourismus:

°e o

)Dus sind wﬁmﬁmsmn @

7 (ousloben b oot i )

Turi — Rkl M om e
Schafhof = WaBd- Jérausse
Golf plata goiii
Lyre kwg/ Ja kobswey

Sielmann weihe r—Grotte

Weykreuze
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= nelfclhae Topogiaphie (Hishe Toler,
Halda, Hiesen, Sickt!)
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Touristische Besonderheiten

 Vielfaltige Topografie (Hohen, Taler, Walder, Wiesen, Aussicht)
» Top Lage, richtige Nahe zum See

» Lyrikweg, Jakobsweg, Lehrpfade, Wandern

* Radwegeanbindung

* Aachtobel, Sielmann-Weiher

» Golfplatz

» Schafhof, Buffel, Alpakas, Straul3e

Ideen flr den Tourismus

 Tierlehrpfad (Buffel, Straufl3, Schaf, Alpaka)
« Themenwege aufnehmen, Karte/App/GPS
* Aussichtspunkte

» Aufenthaltsraume (Dorfplatze) schaffen

+ Tourismusbiiro

* Sommerrodelbahn

KOHL&PARTNER



Erkenntnisse GR-Klausur 2018
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Starken-Schwachen-Analyse

Nach Auswertung von Kohl & Partner wurde im Strategie-Workshop die Starken-Schwachen-Analyse geprift, erganzt und
bewertet. Gemeinsam mit der Alleinstellung stellt die Starken-Schwéchen-Analyse eine wichtige Voraussetzung fur die Vision und
die strategische Positionierung dar.

TOP Starken TOP Schwachen

+ Marke Bodensee  Kein anziehendes touristisches Highlight
Bekanntheit und Anziehungskraft Marke Bodensee, keine touristische Bekanntheit und Anziehungskraft

wichtigstes Motiv der Gaste
* Geringe touristische Organisation und Vermarktung

* Ruhige Lage in nachster Nahe zum See geringe Ressourcen fur Tourismus-Information,
Lage in kurzer Entfernung zum See (5km) sowie vielen Organisation und Vermarktung, kein Pradikat

Ausflugszielen direkt am Bodensee, abseits des Rummels
* Fehlende qualitative gréRere Beherbergungsbetriebe

» Ausgezeichnete Infrastruktur Insbesondere gehobener Betrieb z.B. im Bereich
Gastronomie, Einkaufen, Arzte, Apotheken, Ortsbild, Landgasthof oder Hotel, auch zur Unterbringung von
teilweise auch gutes eigenes betriebliches Angebot Gruppen, fehlen

*  Natur und Landschaft * Linzgau als touristische Marke eher unbekannt
ruhige Ausstrahlung, abwechslungsreiche Topografie,

Naturangebote (Aachtobel/Sielmann-Weiher) — und  Kein Tourismusbewusstsein in der Bevilkerung

Besonderheiten, Wandern und Rad

Weitere Starken Weitere Schwachen

»  Ortsteile mit eigenen Charakteren  Fehlende Wegeverbindungen um/zwischen Orten

Golfplatz, Kulturo, Spielplatze e Schone Ausblicke, aber oft nicht inszeniert

* Regionale Produkte und verschiedene Tiere < FOr Wanderer/Radfahrer fehlen (einfache)
(Schafe, Biffel, Alpakas, Straul3e, Forellen) Ubernachtungsmaoglichkeiten

*  Gute und gastfreundliche Anbieter (v.a. UaB*/Fewo) *  Fragiler Einzelhandel

32 *Urlaub auf dem Bauernhof K 0 H I_ PA RT N E R ‘



Bewertung aus externer
(Experten-)Sicht

« Owingen ist auf der touristischen Landkarte noch nicht wirklich prasent. Dies liegt zum einen an
der Menge an kleinen Ubernachtungsanbietern im Vergleich zum Angebot an gréReren
Betrieben. Zum anderen ist die geringe Prasenz auf ein fehlendes touristisches Highlight und

Profil zurlck zu fahren. A
» Es gibt viele engagierte Betriebe mit Herzblut fur ihre Gaste, vor allem r
im Familienbereich. Bodenseekreis

« Gedanklich wird voraussichtlich bei vielen Gasten Owingen in direkter ‘
Nahe zum bekannten Uberlingen wahrgenommen.

« Tatsachlicher Anziehungsfaktor flir Gaste ist bisher vor allem die Lage und
das betriebliche Angebot sowie die Qualitat.

« Erstin zweiter Linie bzw. als Nischenangebot werden dann weitere touristische Angebote wie
Wandern, Rad, Naturfihrungen oder Kulturveranstaltungen wahrgenommen; im Sommer vor
allem als lokales Kontrastprogramm zu den Ausflligen, in der Nebensaison als eigenstandiges
Angebot.

» Durch die geringe Tourismusintensitat, die Verteilung der Angebote und Anbieter auf
verschiedenen Ortsteile ist der Tourismus in Owingen nicht wirklich sichtbar.
=> Ziel muss es sein, dem Tourismus in Owingen ,ein Gesicht zu geben®. Ansatzpunkt daftr

kénnen entsprechende Ubernachtungsbetriebe, ein herausragendes Angebot oder eine
Intensivierung der Zusammenarbeit und des Marketings sein.
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Fazit
Positionsbestimmung

Ausgangssituation Top-Starken

« Der Tourismus in Owingen ist ein zartes Pflanzchen
(geringe Tourismusintensitat) welches sich sehr gut
entwickelt und das ,Potenzial zu mehr hat“

Marke Bodensee

Ruhige Lage in nachster Nahe zum See

. . . ) o Ausgezeichnete Infrastruktur
+ Die ruhige Lage in der ,zweiten Reihe“ am See und als

Ausgangspunkt fur Ausflige ist das starkste
Argument fur den Urlaub in Owingen

+ Familienurlauber aus Baden-Wurttemberg und le el AL e
Deutschland sind derzeit eine starke Zielgruppe im einsteliung mosphare

Sommer; Wanderer und Ruhesuchende sowie Gaste

Ruhe, Natur und Landschaft

mit speziellen Interessen in der Nebensaison * Ausgezeichnete Lage mit der Nahe zum See, der
. . Autobahn, vielen Ausflugszielen und dem bekannten
* Organisation und Vermarktung des Tourismus waren e —

bisher nicht im Fokus, auch die Zusammenarbeit aller

Tourismusanbieter ist ausbaufahig * Ruhe und ,,Landliche Beschaulichkeit® mit

« Viele kleine Angebote (Naturbeobachtung, Wander- abwechslungsreicher Landschaft, der Natur, den
und Radwege, Kultur-Veranstaltungen) sind vorhanden, Ortsteilen, den Tieren und den Ausblicken pragen die
es fehlt aber bislang sowohl am Highlight wie auch Atmosphare

an der Bundelung
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Vision und Ziele
zum Tourismus In Owingen

Auf Basis der vorangehenden Analysen und der gefiihrten Diskussionen wurden im Strategie-Workshop am 18. Juni 2019 die
nachfolgende Vision und die wichtigste touristischen Ziele vorgestellt und abgestimmt.

36

e

T b e
Der Tourismus ist in Owingen ein bedeutender
Wirtschaftsfaktor und tragt zur Attraktivitat der
gesamten Gemeinde und der Ortsteile bei.
S A~

Der Tourismus

> ...schafft Einkommen in Tourismusbetrieben sowie bei Zuarbeitenden und
ergdnzenden Dienstleistungen

> ...leistet einen Beitrag zur Belebung der Ortsteile und Sicherung der
Infrastrukturen

> ...steigert die Attraktivitat der Gemeinde und der Freizeitangebote fur Gaste und
Blrger

» ...wird von den Burgern positiv wahrgenommen und sorgt fur eine positive Identitat
zur Gemeinde

=> Owingen ist Wohn- und Tourismusort
=> In Owingen kommen Gaste und Blrger zusammen

KOHL&PARTNER
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Vision und Ziele
zum Tourismus Iin Owingen

Wichtigste operationelle Tourismusziele (Horizont 5 Jahre):

1. Uberdurchschnittliche Steigerung des Beherbergungsangebotes und der
Ubernachtungen
(Verdoppelung der Betten/Ubernachtungen)

2. Sicherung der ortlichen Infrastrukturen in Owingen
(Bereich Tourismus: mindestens 1 Gastronomiebetriebe in jedem Ortsteil)

3. Entwicklung eines touristischen Angebotes mit Uberregionaler Ausstrahlung
(mindestens 1 neues Uberregionales touristisches Angebot)

4. Erhalt eines touristischen Pradikates ftir Owingen
(Mindestens Erholungsort)

KOHL&PARTNER
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Strategische Leitlinien
und Uberlegungen

Marketing Uber Kooperationen
Owingen wird touristisch keine eigene Marke aufbauen kbnnen. Die Strategie ist es daher,

sich innerhalb von Kooperationen (z.B. BLT, Uberlingen, DBT) optimal im Marketing von
ubergeordneten Institutionen einzubringen und die entsprechenden passenden
Infrastrukturen und Angebote zu schaffen.

1-2 touristische ,,Highlights“ entwickeln

Um im regionalen Umfeld mehr Aufmerksamkeit zu erzielen, braucht es herausragende
Angebote. Owingen sollte mindestens ein Angebot entwickeln, welches Uberregionale
Ausstrahlung hat und auch Tagesgéaste auf Owingen aufmerksam macht.

Einfache ergdnzende Tourismusangebote erarbeiten

Das Thema Ausflugsstandort ist derzeit das wichtigste Tourismusargument fir Owingen.
Doch fiir Ubernachtungsgaste und in der Wintersaison sind wichtige erganzende (kleine
Wanderungen) oder spezielle (Wandern, Rad, Natur) Tourismusangebote notwendig. Hier
zahlen vor allem einfache selbsterklarende Angebote.

Verbesserung Touristische Zusammenarbeit und Organisation

Es gibt noch viele kleine Potenziale in Owingen flr den Tourismus zu nutzen. Aber es fehlt
jemand, der sich intensiv darum kiimmert. Die Tourismusarbeit ist wohl seitens der
Gemeinde wie auch in der Zusammenarbeit der Anbieter zu verbessern.

KOHL&PARTNER
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Strategische Leitlinien
und Uberlegungen

» ,,Behutsame*“ touristische Entwicklung mit Erhalt der besonderen ,,Idylle*

Mit einer Tourismusintensitat von ca. 2.400 Ubernachtungen pro 1.000 Einwohner ist
Owingen weit weg von tourismusstarken Gemeinden wie Uberlingen oder Immenstaad (10-
20-fache Tourismusintensitat). Dennoch soll auch beim Ausbau der Ubernachtungs-
angebote der wertvolle und pragende Charakter der Idylle erhalten bleiben. Bei
entsprechenden gréf3eren touristischen Investitionen ist daher die Auswirkung auf die
Gesamtgemeinde und den touristischen Charakter zu prtfen.

Gutes Miteinander von ,,Gasten” und ,,Buirgern“, Teilhabe am ,,Dorfleben*

In Owingen gibt es noch nicht ,Gaste auf der einen Seite und Burger auf der anderen
Seite”. Touristische Mallnahmen und Angebote sollen daher auch auf die Nutzung und
Beteiligung von Birgern abzielen. Bei Veranstaltungen und Angeboten an Birger sind auf
der anderen Seite Gaste gerne willkommen. Gerade auf die Begegnung von Gasten und
Birgern und die gemeinsame Teilhabe am Dorfleben soll ein besonderer Wert gelegt
werden.

KOHL&PARTNER



Touristische Positionierung

Da Owingen selbst keine grof3e Tourismusmarke aufbauen kann, sollte die touristische Positionierung eher als Motto und
Leitgedanke fur die touristische Ausrichtung betrachtet werden.

Owingen

,Die Ruhe vor dem See"*

Strategische Handlungs- und Themenfelder

Landleben Natur
Themen/ jedoch nur gering
Inhalte — Dorferlebnisse steuerbares
(Beispiele) Handlungsfeld
Hofe/Direktvermarkter “
Apfelanbau Vor allem im Marketing
einsetzen Ausblicke
:
Quer- Marketing und Kooperationen
schnitts-
aufgaben Infrastrukturen
40 * Der Untertitel ist nicht 1:1 als Werbeslogan zu verstehen, sondern soll in einem Satz die Positionierung nach Innen vermitteln. ‘
Die besondere Betonung liegt in Owingen dabei auch auf dem Thema ,Ruhe und landliche Idylle*.




Mogliche Themenorientierung
der Tellorte

Owingen
,Die Ruhe vor dem See"
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Moodboard Owingen

Das Moodboard soll die emotionale Stimmung und Atmosphare aus der Positionierungs-ldee und der Marke vermitteln sowie
mdgliche Themen, Angebote und Infrastrukturen exemplarisch aufzeigen.




1 \

Moodboard Owingen
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Zlelgruppen

Haupt- und Nebenzielgruppen

Hauptzielgruppen

Junge

Familien mit
Kindern

Naturverbundene

reifere Paare

MOTIVE: MOTIVE:
* Klassischer Urlaub, Kurzurlaub * Urlaub und Kurzurlaub
* Ausfliige rund um Bodensee * Erholung
* Bauernhof, Dorfurlaub * Ausfliige rund um den
- Baden, See-Erlebnisse Bodensee
« Auszeit vom Alltag, gemeinsam * Natur-Erlebnisse, Wandern
Zeit verbringen und Rad
« Leichte Bewegung, Freizeit-  Brauchtum, Kultur, Dorfleben
| Aktivitdten, Unterhaltung » Kulinarischer Genuss )
HERKUNFT: ’

* Vor allem Nahbereich (Baden-Wurttemberg, Schweiz)
* Fokus dartber hinaus Deutschland und Niederlande

* Frankreich eventuell als weiterer potenzieller Markt
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Nebenzielgruppen

Radfahrer Wanderer

Natur-
Interessierte

MOTIVE Naturinteressierte:

» Naturbeobachtungen, Natur-Fuhrungen
(Fokus: Heinz-Sielmann-Weiher und Aachtobel)

 naturnahe Wander- und Radmadglichkeiten
* Regionaler Landurlaub (Bodensee-Linzgau)

MOTIVE Radfahrer und Wanderer:

* Angebot an Rad- und Wanderwegen am
Bodensee und im Hinterland

* Pilgerwege



Zlelgruppen
Gesamtuberblick

Zielgruppen nach Motiv Haupt- und Nebenzielgruppen nach Reiseform

Hauptzielgruppen:

Natur-
verbundene
reifere Paare

Junge Familien

mit Kindern

Nebenzielgruppen:

Radfahrer Wanderer

Urlauber

Camping,
Reisemobilisten

Tagesreisende

Die hohe Aufenthaltsdauer von tber 5 Tagen ist ein klarer
Hinweis flr viele Gaste, die ihren Haupturlaub in Owingen
verbringen. Vor allem zahlen hierzu die Familien und in
der Nebensaison auch die élteren Paare.

Vor allem fiir die Hotels und gréReren Ubernachtungs-
betriebe sowie die Nebensaison sind Wochenend-
ausfligler und Kurzurlauber noch eine wichtige
Zielgruppe, deren Potenzial derzeit noch nicht
ausgeschopft ist.

Aufgrund der Néahe zum See und dem neu geplanten
Campingplatz bietet Owingen eine perfekte Anlaufstelle
fur nationale und internationale Camper und
Reisemobilisten.

Bisher sind Tagesgéaste und Urlaubsausfligler vom
gesamten Bodensee eher weniger in Owingen. Mit einem

& Urlaubs- mehr regionalen ausstrahlenden Highlight sollen auch
ausflugler diese Gaste auf Owingen aufmerksam gemacht werden
Natur- z.B. in Kombination mit den besonderen Naturangeboten
Interessierte Aachtobel und Heinz-Sielmann-Weiher.
Burger bilden im Hinblick auf deren Lebensqualitat eine
Burger wichtige Zielgruppe der Tourismus- und
(Gemeinde) Freizeitinfrastruktur und sind gleichzeitig wichtigste
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Botschafter flir den Tourismus in Owingen.
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Handlungsfeld
,Landleben”

< Die Teilorte von Owingen haben - aufbauend auf ihre besonderen Gegebenheiten - ein eigenes Profil und machen dieses fir Gaste sichtbar und

Ziele

erlebbar

< In allen Teilorten gibt es attraktiv gestaltete Ortsmitten und/oder Dorfplétze, die Gaste zum Verweilen einladen. Das Ortsbild ist insgesamt

harmonisch und ansprechend.

4 Regionale Produkte von ortlichen Betrieben sind an verschiedenen Stellen erhaltlich, Kooperationen zwischen Landwirtschaft und

Gastronomie/Handel/Tourismusanbieter sind intensiviert

< Authentische alternative Ubernachtungsangebote runden das Beherbergungsangebot ab und machen das ,Landleben“ noch besser spiirbar

- Auf Grund der starken Familienorientierung ist das vielfaltige Angebot an ,Tieren® in das touristische Angebot eingebunden

Top-Projekte

e Aufbau ,,Dorferlebnisse fiir die gesamte Familie und Vermarktung

auf Homepage und eigener Broschire

(Angebote/Veranstaltungen in den Dorfern wie z.B. Fihrungen,
Bauernvesper, Offener Hof, Ausstellungen, Open-Air-Kino/Hofkino,
Direktvermarkter, Schafhof mit Kindertagen, Lamatouren fur
Touristen 6ffnen, diese erlebbar machen)

e Kampagne ,,Regionaler Einkauf und regionaler Genuss*
(Erstellung einer schénen Broschire mit lokalen
Einkaufsméglichkeiten, Hofladen, Gastronomie, auch fir
Vermietermappen)

e Aufenthaltsqualitat Dorfplatze weiter aufwerten
in jedem Teilort, Atmosphare und weitere Entdeckungen schaffen
(Ruheplatze mit Banken/Liegen, ergdnzende
Information/Attraktionen, Hinweis auf Dorf-Geschichten, Sagen.
Mythen)

Weitere Projektideen

»Vesperpackle fur Vesperplatzle*

(Metzger, Backer, Handel und Beherbergung bieten Gasten ein
Lvesperpackle“ mit regionalen Produkten mit Karte fur spezielle
,vesperplatze* (Dorfplatze))

Entwicklung eines Tierlehrpfads
(Buiffel, Straul3, Schaf, Alpaka, Forellen etc.)

SB-Automaten fur regionale Produkte in der Nahe der
Dorfplatze/Aussichtsplatze (auch fir Pilger)

Gaste in die bestehenden Veranstaltungen (Fastnacht,
Vereinsfeste, Nikolausmarkt) der Birger einbinden und in den
Unterkunften aktiv auf Angebote hinweisen (z.B.
Veranstaltungskalender)

Veranstaltungen zur regionalen Kiiche (Mostseminar,
Kochseminare, Schnapsprobe, Dinnede backen am Brotbackofen
der evangelischen Kirche) und auch Linzgau Kiiche/Kéche® erweitern
und forcieren
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Handlungsfeld
,/Ausflugsstandort”

Das Handlungsfeld ,Ausflugsstandort” ist nur bedingt durch die Gemeinde oder die Betriebe selbst beeinflussbar. Dadurch sind
die entsprechenden Zielstellungen und Projekte stark begrenzt.

Ziele
s Owingen wird von Gasten aufgrund der Nahe zu vielen Attraktionen als perfekter Standort fiir Ausfliige wahrgenommen

< Das Mobilitatsangebot und spezielle Pauschalen und Cardsysteme garantieren Géasten einen einfachen und glinstigen Zugang zu den
verschiedenen Ausflugsmdglichkeiten

< Die direkte Anbindung an den See ist durch eine gute Wegeverbindung von Owingen nach Uberlingen gesichert
Top-Projekte Weitere Projektideen

e Kommunikation Owingen als Ausflugstandort * Einbindung von umliegenden Angeboten auf der Homepage
mit wichtigsten ,Highlights* z.B. nach Entfernungen (in 15 Min./30
Min. etc.) auf Homepage inkl. Hinweise auf Mobilitatsangebote, auch
Kommunikation als ,,10 Minuten von Uberlingen*

Unterstiitzung der Ubernachtungsbetriebe bei der Aufbereitung der
Gastemappe oder Prospektstander mit entsprechenden
Werbematerial der umgebenden Ausflugsziele
o Mobilitatsangebote erhalten und Anbindung an Uberregionale

Cardsysteme sichern
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Handlungsfeld
,Natur”

Ziele

< Die beiden Natur-Highlights ,Heinz-Sielmann-Weiher* und ,,Aachtobel” sind fiir Besucher attraktiv gestaltet, sind mit touristischen Angeboten

aufgewertet und Gberregional bekannt

4 Owingen ist in das liberregionale Wander- und Radwegenetz eingebunden und verfiigt iiber eine direkte Anbindung an den See (Uberlingen)

4 Eigene kleinere Rad- und Wandertouren rund um Owingen (Ortsteile) bieten den Gasten und Einheimischen schéne Ausblicke und Erholung

abseits des Trubels am Bodensee

- Fiir Familien und Kinder gibt es ein attraktives erlebnisorientiertes Angebot im Bereich Natur (Erlebnisweg, Sinnespark,...)

< Wanderer, Radfahrer und Naturbegeisterte erhalten ein attraktives begleitendes Angebot an Ubernachtungen, Verpflegung, Natur- und

Dorferlebnissen

Top-Projekte

»Natur-Erlebnisweg“ Aachtobel
(Familienfreundlicher Weg mit Erlebnisstationen, Berticksichtigung
Naturschutzbelange)

Owinger ,,Natur-Blickfange‘ (Aussichtspunkte)

(Rast- und Ruheplatze in der Natur, gerne mit schénen Aussichten
auf See und Naturgegebenheiten, Weite, charakter-istisch mit
Naturmaterialien gestaltet, dem Ort entsprechend)

,Familien-MTB-Park*
(einfacher, kinder- und familienfreundlicher MTB-Park und -Routen)

Ausweisung Owinger ,,Rad-/Wanderrouten“ mit Ubersichtskarte
(kleine Touren um die Orte, Verbindung Aussichten/Ruheplatze etc.,
Kennzeichnung fur unterschiedliche Anspriiche; Panoramaweg
Hohenbodman, Weg tiber Golfplatz)

Sicherung der Radinfrastruktur
(Klarung E-Bike-Ladestellen, Radladen/Bikeverleih in
Gastronomie/Gewerbe)
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Weitere Projektideen

Neue Fuhrungsangebote zu Naturbesonderheiten
(insbesondere im Aachtobel und Heinz-Sielmann-Weiher,
insbesondere fur Gruppen, Einbindung 6rtlicher Experten)

Einstellung und Pflege von Wander- und Radtouren auf gangigen
Online-Plattformen wie Outdooractive

Zertifizierung von Wanderwegen als ,,Premium-Wanderwege*

Aufbau Verpflegungsstationen (Automaten) und Trinkbrunnen an
Wegen (z.B. an Dorfplatze, Vesperplatze, Owinger ,Natur-
Blickfange®)

Park der Sinne

Kugelbahn/Schiffchen-Bahn
(Einrichtung einer Kugelbahn entlang eines Familienweges oder
»Schiffchen-Bahn® an einem Bach)



Handlungsfeld
,Marketing"

Ziele

© Tourismus wird in Owingen als Wirtschaftsfaktor wahrgenommen, der zur Lebens- und Freizeitqualitat beitragt und identitatsstiftend fir Owingen

wirkt

4 Owingen hat sich bei Gasten sowie den uber-/regionalen Vermarktungsorganisation als ,Die Ruhe vor dem See” positioniert und wird tiber deren
Marketingaktivitdten ausgezeichnet beworben (auch bei Urlaubs- und Tagesgasten im Umkreis)

4 Das Tourismusmarketing ist professionalisiert mit einer guten Zusammenarbeit zwischen Gemeinde und Anbietern, optimaler Zuarbeit fur die
Ubergeordneten Verbande und verfiigt dafiir iber die notwendige Ressourcenausstattung

< Die bereits bestehenden, lokalen Angebote sind gebuindelt und die Marketinginformationen von Owingen sind aktuell und gepflegt, sowohl auf

eigenen Kanélen wie auch bei den regionalen Partnern

< Owingen verfugt Uber das Pradikat ,staatlich anerkannter Erholungsort®, um die Tourismusrelevanz nach Innen und auf3en sichtbar zu

dokumentieren

Top-Projekte

Pradikat ,,staatlich anerkannter Erholungsort*
(Zur Sichtbarkeit Tourismusrelevanz sowie Generierung von
Fordermitteln)

Sicherung ,,Tourismusarbeit*
(Schaffung der personellen und finanziellen Ressourcen fur eine
sichtbare und effektive Tourismusarbeit)

Ausbau Vermieter-Coaching/Betreuung

(Einfuhrung Stammtisch, Schulungsangebote, Férderung Online-
Buchbarkeit, fachliche, Unterstiitzung und Begleitung, zusammen mit
BLT)

Bei Ausbau Tourismus und Einbindung in Uberregionale
Vermarktung auch Gastekarten und Kurtaxe prifen

Touristische Begruf3ung am Ortseingang

(touristische Info, ev. ,Ruhe vor dem See“ aufnehmen, Banke flr die
Ortseingange, auch in Ortsteilen, insbesondere bei Pradikat, ev. mit
Bodensee-Linzgau-Tourismus BLT)

Weitere Projektideen

Ausbau der Marketingaktivitaten insgesamt (Rad- und
Wanderprospekte) in Zusammenarbeit mit BLT (zur Vermarktung auf
Messen/Zeitungen/Online)

Broschure oder Informationsreihe ,Tourismus in Owingen®
(eigene Broschiire oder Bericht im Amtsblatt oder Zeitung zu
Bedeutung des Tourismus in Owingen und Tourismuskonzept und
Projekte)

Weitere Themenprofilierung Tourismusbetriebe
(Steigerung der ausgezeichneten Betriebe im Bereich Rad-,
Wandern, Familien und regionale Kiiche)

Ausbau ,Nischenangebote®
(Zusammenstellung von Angeboten fiir spezielle Zielgruppen, z.B.
,Bird-Watching“, ,Landleben 4.0 ,Digital Detox®)

Kooperation mit Golfclub ausbauen



Handlungsfeld
JInfrastruktur

4 Das Ubernachtungsangebot in Owingen ist deutlich gestiegen, briet aufgestellt und ausgezeichnet profiliert
(GroRe Beherbergungsbetriebe, Ferienwohnungen, alternative einfache Unterkiinfte, Campingplatz, Wohnmobilstellplatz, Auszeichnungen)

Ziele

< Die gute Infrastruktur fir Gaste (Nahversorgung, Gesundheit, Service, Gastronomie) ist vorhanden und gesichert, jeder Ortsteil verfligt tiber
mindestens einen Gastronomiebetrieb

< Die Kultur- und Veranstaltungsangebote erganzen das touristische Angebot, unterstiitzen die Profilierung und sind in das touristische Marketing
eingebunden

< Die touristischen Angebote haben einen starken Bezug zum Themenprofil, werden als spezifisches Owinger Angebot wahrgenommen und
stellen sich gepflegt und erlebnisorientiert dar (Inszenierung)

< Durch den starken Charakter als Ausflugsstandort ist die gute Anbindung an den Offentlichen Personennahverkehr gesichert

Top-Projekte Weitere Projektideen

e Ansiedlung groRRere Beherbergungshbetriebe + Spielplatz-Konzept und Vermarktung
(Insbhesondere gehobener Betrieb z.B. im Bereich Landgasthof oder (Weitere Attraktivierung der Spielplatze, ev. Schaffung eines ganz
Hotel, auch zur Unterbringung von Gruppen) besonderen Spielplatzes, Vermarktung im Tourismus)

e Ansiedlung Campingplatz und Wohnmobilstellplatze (lauft e Ansprechende Gestaltung der Durchgangsstrafl3en (Bepflanzung),
bereits) um die Aufenthaltsqualitét zu steigern und einen guten ersten
(hochwertig, eventuell auch mit alternativen Ubernachtungsformen) Eindruck zu schaffen

e Riesenrutsche Hohenbodman e Naturbadeteich mit Kneippanlage prufen
(keine Rodelbahn, sondern Riesenrutsche, in Abschnitten, evitl. (Umsetzbarkeit, Machbarkeit, Haftung prufen)

einzelne Abschnitte mit Hangebriicke verbinden)

e Weitere, alternative Ubernachtungsmaoglichkeiten — auch fiir eine
Nacht fir Wanderer/Pilger/Radfahrer - schaffen
(Information und Unterstiitzung von Interessenten und Betrieben bei
Einrichtung von Weinfasser, Lodges, Glamping, Tiny Houses, Hof-
Camping etc.)

e Aufbau einer einheitlichen Beschilderung zu den einzelnen
Highlights / Sehenswiurdigkeiten und Beschilderung mit
Informationen zu diesen vor Ort



Experten-Empfehlung

Organisation und Kooperation
I e L

Organisation Ziel Bewertung
Tourismus » Sicherung der ,,Tourismusarbeit‘ » Die Tourist-Information im Burgerbiro musste fir
durch Schaffung der personellen und Gasteauskunfte derzeit ausreichen (Front-Office)
finanziellen Ressourcen fiir eine sichtbare und < Eher kritisch wird die grundséatzliche Organisation des
effektive Tourismusarbeit Tourismus betrachtet, das Marketing sowie die Zuarbeit fur
Fachlicher Hintergrund tbergeordnete Institutionen wie BLT oder DBT (Back-
+ Diverse Leitfaden gehen von 3,50 — 5,00€ pro Office)
Ubernachtung fiir das Tourismusbudget Empfehlung
kleiner Gemeinden aus, bei 20.000 = 0,1 Stelle Auskunft im Burgerbiiro belassen
Ubernachtungen ergibt dies ein Budget von = Mindestens 0,5 Stelle Back-Office schaffen fiir Aufgaben
ca. 100.000€ wie Vermieterbetreuung, Produktentwicklung, Marketing
* Ebenso wird von einer Stelle im Tourismus pro und Interessenvertretung (plus ca. 30.000€)
30-40.000 Ubernachtungen ausgegangen = Weiteres Budget fur Sachleistungen bei kleineren
» Aktuelles Budget Tourismus 50.000€ Projekten und dem Marketing (plus ca. 20.000€)
= Budget entsprechend erhéhen von 50.000€ auf 100.000€
Kooperationen Ziel Bewertung
» Starke Vermarktung tber Kooperationen, » Die Kooperation im Bodensee-Linzgau-Tourismus ist
professionelle Zuarbeit und gemeinsames positiv zu bewerten, wobei auch hier die
Marketing Ressourcenausstattung insgesamt zur weiteren
Fachlicher Hintergrund Professionalisierung verbessert werden sollte
- Effektive touristische Vermarktungseinheiten * Durch die Nahe zu Uberlingen bietet sich durch die hohe
werden heute bei Organisationen mit tiber 1 Bekanntheit und Marketing-Schlagkraft ebenfalls eine
Mio. Ubernachtungen und einem Budget von Kooperation an
mindestens 500.000€ gesehen Empfehlung
» Der Trend zu groBeren und professionelleren = Klarung einer engeren Kooperation mit Uberlingen
Marketingstrukturen ist deutlich am Markt = Optimal wére die Professionalisierung des BLT - zum
erkennbar (z.B. auch Westlicher Bodensee) Beispiel auch durch eine Kooperation mit Uberlingen
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Experten-Empfehlung

Touristische Card-Systeme
I e L

Card-Systeme

Ziel

Einbindung in Uberregionales touristisches
Angebot

Ubersichtliches und einfaches Sparangebot
fir die Gaste (ev. mit kostenlosem OPNV)

Fachlicher Hintergrund

Card-Systeme sind in deutschen Tourismus-
regionen immer starker auf dem Vormarsch.
Sie schaffen Kundenbindung und erleichtern
Gasten den Zugang zu verschiedenen
Tourismusattraktionen

Neuere Card-Modelle setzen zunehmend auf
elektronische Cards und die kostenfreie
Integration des OPNV

Zukunftig sollen elektronische Card-Systeme
verstarkt dazu beitragen, die individuellen
Bedurfnisse der Gaste besser zu erfassen und
diesen maRgeschneiderte Angebote zu
unterbreiten

Am Bodensee gibt es derzeit die ,Echt
Bodensee Card* (inkl. OPNV, finanziert (iber
Kurtaxe) der DBT sowie die ,Bodensee Card
Plus“ (Kaufkarte) der IBT

(Siehe auch Seite 21 und 22)
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Bewertung

Elektronische touristische Card-Systeme inklusive
kostenlosem OPNV werden zukiinftig zum touristischen
Standard in Destinationen

Die ,KONUS*“-Karte im Schwarzwald hat gezeigt, dass der
kostenlose Nahverkehr auch fir Beherbergungsbetriebe
ein wichtiges Buchungsargument sein kann. Anfanglich
nicht teilnehmende Gemeinden haben nach Einbuf3en bei
den Ubernachtungszahlen ebenfalls die KONUS-Karte
eingefihrt.

Empfehlung
= Langfristig ist die Einfuhrung einer elektronischen

=

Gastekarte inklusiv kostenlosem OPNV aus oben
genannten Griinden zu empfehlen

Insbesondere lohnt hierbei eine enge Abstimmung mit den
Aktivitaten von Uberlingen und den weiteren Gemeinden
innerhalb des Bodensee Linzgau Tourismus

= Bei der Einflhrung ist der organisatorische und finanzielle

Aufwand (Einfiihrung Kurtaxe, Technik etc.) seitens der
Gemeinde sowie die Unterstiitzung der Gastgeber
gegeniuber dem Nutzen fur Gaste und der touristischen
Entwicklung abzuwégen
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Umsetzungsleitlinien

Die Umsetzungsleitlinien zeigen auf, welche wichtigen Aspekte in der Umsetzung berlcksichtigt werden missen, um vom Wollen
ins Tun zu kommen. Ebenso werden wichtige Rahmenbedingungen aufgefiihrt, welche die Umsetzung des Konzeptes und der
Projekte beschleunigen oder erleichtern.

* Umsetzungsfokus Organisation und Marketing
Mit der Nahe zum See und dem starken Anziehungsfaktor als ausgezeichneter Ausflugsstandortes hat Owingen gute
Argumente fur den Ausbau des Tourismus. Wichtigster Schwerpunkt bei der Umsetzung ist die Etablierung einer touristischen
Organisation und die Verbesserung des Marketings. Dies betrifft sowohl das eigene Marketing und die Zuarbeiten flir das
Marketing der tUbergeordneten Tourismusorganisationen wie auch die Sicherung der Kommunikation nach Innen zu den
Blrgern und den Betrieben.

* Berucksichtigung des Tourismuskonzeptes bei der weiteren Gemeindeentwicklung
Viele gemeindliche Entscheidungen sind immer auch Entscheidungen mit Auswirkungen auf den Tourismus. Sei es bzgl. der
Infrastruktur, der Dorfgestaltung oder zu Freizeiteinrichtungen oder —angeboten. Wichtig ist dabei in Zukunft, bei
entsprechenden Planungen und Entscheidungen sowohl seitens der Verwaltung wie auch des Gemeinderates die Inhalte und
Strategien aus dem Tourismuskonzept zu bedenken und zu bertcksichtigen.

* Ressourcenorientierte Umsetzung der MaRnahmen
Der Tourismus hat in Owingen viel Potenzial. Wichtigster Treiber der touristischen Weiterentwicklung ist die Gemeinde. Die mit
dem Tourismuskonzept verbundenen Projekte gilt es nach und nach umzusetzen. Dabei soll eine Orientierung an den
touristischen Ressourcen der Gemeinde erfolgen sowie auch bei den beteiligten touristischen Leistungstragern oder den
Betrieben. Ein erster sinnvoller Schritt ist dabei die Schaffung der notwendigen Organisation und Ressourcen bei der Gemeinde
fur die Bearbeitung der touristischen Anliegen und Aufgaben.

+ Uber Tourismus und seine Vorteile fiir Biirger kommunizieren
RegelmaRige Information zum Tourismuskonzept und den touristischen Aktivitaten sollen die Sensibilitat fur touristische
Belange in Owingen verbessern. Nicht zuletzt muss dabei immer wieder betont werden, dass Tourismus nicht nur ein wichtiger
Wirtschaftsfaktor ist und Einkommen schafft, sondern auch zur Lebens- und Freizeitqualitat der Blrger beitragt.
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Umsetzungsleitlinien

Gemeinde als Moderator und Treiber, Begleitung Uber die Lenkungsgruppe als Tourismusbeirat

Moderator und Treiber der touristischen Entwicklung in Owingen ist die Gemeindeverwaltung im Auftrag des Gemeinderats.
Doch wichtige Partner wie die Betriebe, der Handel, die Landwirtschaft/Obstbau, die Tourismuswirtschaft und die Birger
mussen die Gemeinde weiter bei der Umsetzung begleiten und unterstitzen. Nur im engen Dialog aller Beteiligten gelingt ein
Schulterschluss fir die wichtigsten Projekte. Die wahrend der Bearbeitung des Tourismuskonzepts einberufene
Lenkungsgruppe kann hier als ,Tourismusbeirat weiter fungieren und ist neben dem Rat das ideale Organ, die weitere
operative Umsetzung des Konzeptes mit einer mindestens jahrlichen Sitzung zu begleiten und zu sichern.

Projektfokussierung und -priorisierung mit héchstem Nutzen

Um eine mdglichst nutzenstiftende Umsetzung der Strategie zu sichern, sind Projekte nétig, welche verschiedene Aspekte der
Umsetzung berlcksichtigen. Dabei ist es fiir Owingen besonders wichtig, nicht méglichst viele Projekte anzugehen, sondern die
Kraft auf diejenigen Projekte zu konzentrieren, welche den hiéchsten Nutzen bringen. Nachfolgender Vorschlag fur eine
Projektpriorisierung beruht auf der Berticksichtigung folgender Faktoren:

Projekte, die...

+ einen hohen Beitrag zu den Zielen und der Positionierung leisten
* viele verschiedene Interessen berticksichtigen

» sowohl den Gasten als auch den Burgern zu Gute kommen

* von verschiedenen Partnern unterstutzt werden

+ von Seiten der Verwaltung als umsetzbar eingestuft werden

» auf mehrere Themen einzahlen

» schnelle Erfolgserlebnisse ermdglichen

Der Projektpool als Erganzung zu den Top-Projekten in den Handlungsfeldern kann nach der Umsetzung der prioritaren
Projekte als Ideenspeicher genutzt werden, um daraus zukinftig neue Projekte und MaRnahmen abzuleiten. Es bleibt einzelnen
Akteuren, den Betrieben oder der Gemeinde Uberlassen, sich bei freiwerdenden Ressourcen oder veranderten
Rahmenbedingungen schon friiher der Umsetzung der Projekte aus dem Projektpool zu widmen oder neue Projekte und Ideen
zu erganzen.
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Schlussel- und Starterprojekte

In der Redaktionssitzung wurden mit allen Prozessteilnehmern die Top-Projekte nochmals gerittelt, bewertet und daraus die
Schlusselprojekte und Starterprojekte definiert.

& Schlusselprojekte haben eine hohe Wichtigkeit und sind strategische, oftmals gréf3ere (auch Infrastruktur)-
Projekte, die Owingen fir die langfristige erfolgreiche Ausrichtung benétigt.

< Starterprojekte sind oft kleinere Projekte, die schnell und einfach umzusetzen sind und kurzfristige Erfolge
aufweisen konnen.

Schlussel- und Starterprojekte sind diejenigen Projekte, die in den nachsten ein bis drei Jahren mit hdchster Prioritat bearbeitet
werden sollen. Gleichzeitig stellen sie den weiteren Umsetzungsplan fiir das Tourismuskonzept dar.

Die Bewertung der Projekte bei der Finalisierung des Tourismuskonzeptes ergab 12 Schlissel- und/oder Starterprojekte aus
den insgesamt 20 Top-Projekten, wobei das Projekt ,Campingplatz” nicht einbezogen wurde, da dies inzwischen umgesetzt
wird. FUr die im Fokus stehenden Projekte wurde gemeinsam die zeitliche Umsetzungsmadglichkeit definiert und der
Finanzierungsaufwand abgeschétzt. Fur die Projekte wurde ein konkreter Ansprechpartner fir die Umsetzung als
~Projekttreiber benannt sowie weitere Projektdetails, -hilfen oder ein potenzielles Projektteam besprochen.

Begleitung der Umsetzung durch neue Tourismusstelle und Projektteams

Um groéRtmdgliche Transparenz zu schaffen, eine optimale Abstimmung mit dem Rat herbeizuftihren und die Umsetzung der
Projekte auf breite Schultern zu stellen, wird empfohlen, in einem nachsten Schritt konkrete Projekt-Steckbriefe zu erstellen und
Details zur Projektumsetzung zu vertiefen. Neben den bereits definierten Inhalten (Treiber, Team, erste Details) werden dabei
entsprechende Umsetzungsschritte, weitere vertiefende Details, Ausflihrungsideen, praktische Beispiele gesammelt und eine
erste Kostenschéatzung und Ideen zur Finanzierung geklart. Ideal ware die Organisation und Betreuung der Projekte Uber die
Gemeindeverwaltung, insbesondere die geplante neue Tourismusstelle, und Ausarbeitung in Verbindung mit entsprechenden
Projektteams aus Partnern, Beteiligten und Interessierten.
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Schllussel- und Starterprojekte

Schlussel-

Projekt Handlungsfeld Prioritat Zeitbedarf Kosten /Starter-

projekt

1 | Sicherung Tourismusarbeit Marketing 10 Kurz Mittel :)
2 | Pradikat ,Erholungsort® Marketing 10 Kurz Niedrig 3
3 | Einheitliche Beschilderung Infrastruktur 10 Mittel Mittel k)

Kampagne ,Regionaler Einkauf und

4 regionaler Genuss" Landleben 8 Kurz Niedrig :)

5 | Natur-Erlebnisweg Aachtobel Natur 8 Mittel Mittel Q
Ausweisung Owinger Rad- und . .

6 Wanderrouten Natur 7 Mittel Niedrig Q

* Prioritat: 1 niedrig bis 10 sehr hoch

* Umsetzung: kurz = bis 1 Jahr; mittel = 1-3 Jahre, lang = tGber 3 Jahre

* Finanzierung: niedrig = bis 10.000€, mittel = 10.000€ — 100.000€, hoch = Gber 100.000€
« & Schlusselprojekte, @ Starterprojekte
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Schllussel- und Starterprojekte

Schlussel-

Projekt Handlungsfeld Prioritat Zeitbedarf Kosten /Starter-

projekt
7 | Riesenrutsche Infrastruktur 6 Lang Hoch 5k
8 | Familien-MTB-Park Natur 5 Mittel Mittel o
9 | Aufbau ,Dorferlebnisse” Landleben 5 Mittel Niedrig Q
10 | Sicherung der Radinfrastruktur Natur 4 Kurz Niedrig :)
11 | Alternative Ubernachtungsmaoglichkeiten Infrastruktur 4 Lang -- :)
12 | Gastekarte & Kurtaxe Marketing Lang -- 6

* Prioritat: 1 niedrig bis 10 sehr hoch

* Umsetzung: kurz = bis 1 Jahr; mittel = 1-3 Jahre, lang = tGber 3 Jahre

* Finanzierung: niedrig = bis 10.000€, mittel = 10.000€ — 100.000€, hoch = Gber 100.000€
« & Schlusselprojekte, @ Starterprojekte
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Schllussel- und Starterprojekte

7 Schlusselprojekte Ok

Einheitliche Beschilderung

5 Starterprojekte =)

Sicherung Tourismusarbeit

Natur-Erlebnisweg Aachtobel

Pradikat ,Erholungsort*

Ausweisung Owinger Rad- und Wanderrouten

Kampagne ,Regionaler Einkauf und regionaler Genuss*

Riesenrutsche

Sicherung der Radinfrastruktur

Familien-MTB-Park

Alternative Ubernachtungsmaoglichkeiten

Aufbau ,Dorferlebnisse”

Gastekarte & Kurtaxe
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Schlussel- und Starterprojekte

Projekttitel

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MalRnahmen /
erste Schritte

01 Sicherung Tourismusarbeit (s. auch Folie 52)

Schaffung einer zusatzlichen, fachlich qualifizierten 0,5-Stelle in der Gemeindeverwaltung, die sich um die touristischen
Belange der Gemeinde kiimmert und Ansprechpartner fir Projekte und sonstige Anliegen seitens der Leistungstrager ist

Erh6hung des Budgets fir touristische Aufgaben, um die aktuelle Tourismusarbeit fortzufihren und zukiinftige Projekte zu
finanzieren

Erstellung eines Bewerberprofils und Ausschreibung der Stelle in der Region und auf einschlagigen Jobportalen
(z.B. Tourismusnetzwerk BW, TourismusNewsletter Deutschland, Destinet)

Erhéhung des Budgets im Gemeindehaushalt auf 100.000€ (inkl. Personalkosten)

Projekttitel 02 Pradikat ,,Erholungsort‘

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MalRnahmen /
erste Schritte

61

Beantragung des Pradikats ,staatlich anerkannter Erholungsort®, wodurch einerseits die Sichtbarkeit im Tourismus erhéht
wird und andererseits hohere staatliche Forderungen beantragt werden kdnnen

Als Erholungsort kénnen sich ,klimatisch und landschaftlich bevorzugte Gebiete (Orte oder Ortsteile), die vorwiegend der
Erholung dienen und einen artgemafen Ortscharakter aufweisen auszeichnen lassen

Kontaktaufnahme mit dem Regierungsprasidium Tubingen, Referat 22
Interne Prifung, ob die geforderten Kriterien eingehalten werden kénnen
Gutachten zu den Erholungsortbedingungen durch den Deutschen Wetterdienst Freiburg

Antragsstellung auf Erteilung des Pradikats
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Schlussel- und Starterprojekte

Projekttitel 03 Einheitliche Beschilderung

Projekt- e Entwurf und Aufbau einer Beschilderung in einheitlichem Design
beschreibung an allen Highlights / Sehenswiirdigkeiten mit vertiefenden : s u | A il ..
Informationen zu diesen gl r Ll | AR — .
. . . . . . 3 4y “Forngsh “ThH ., % gigrsg:;swu
e Zusatzlich Wegweiser im selben Design zu den wichtigsten i ) B MR
Punkten in den Ortsteilen y -
Konkrete e Festlegung der auszuschildernden Stellen und Highlights DOI’LblICk
. : N nawe
Mal’Snahmgn/ e Entwurf eines Designs (z.B. mit einheitlichen Farben, Logo) oder Ru 2
erste Schritte Beauftragung eines Grafikers

e Einholung von Angeboten

Projekttitel 04 Kampagne ,,Regionaler Einkauf und regionaler Genuss*

Projekt- e Erstellung einer Broschure mit Informationen zu Einkaufsmadglichkeiten fir regionale Produkte (z.B. Direktvermarkter,
beschreibung Hofladen, Superméarkte mit entsprechendem Angebot) sowie Gastronomie mit regionaltypischem Angebot

e Aufnahme von Informationen zu Adresse, Offnungszeiten, Kontakt und dem konkreten Angebot des Anbieters

Konkrete o Kontaktaufnahme mit moglichen Anbietern und Sammlung von Informationen, moglichen Finanzierungsbeitrag klaren
Mafnahmen / e Gestaltung der Broschiire (evtl. durch Grafiker) und Druck
erste Schritte ) )

e Verteilung an Gastgeber fur Vermietermappen und Auslage an zentralen Anlaufstellen

e Nach Mdglichkeit: Bereitstellung der Informationen auf der Website

02 Bildquelle: Eigene Aufnahmen K 0 H I_ PA RT N E R ‘



Schlussel- und Starterprojekte

Projekttitel 05 Natur-Erlebnisweg Aachtobel

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MalRnahmen /
erste Schritte

Ausbau des Wegs am Aachtobel als familienfreundlicher Erlebnisweg mit verschiedenen Erlebnis-Stationen (ca. 5-6)

Anwendung einer naturnahen Gestaltung der Stationen, um die Naturlichkeit des Aachtobels nicht zu beeintrachtigen

Besichtigung von bestehenden Themenwegen in der Umgebung als ,Best-Practice-Beispiele®
Klarung der Beteiligung der anderen Gemeinden mit Gemarkung am Weg
Klarung maoglicher naturschutzrechtlicher Beschréankungen

Beauftragung einer Agentur zur Inszenierung eines Themen-/Erlebnispfads (Konzept und Umsetzung)

Projekttitel 06 Ausweisung Owinger Rad- und Wanderrouten

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MalRnahmen /
erste Schritte

63

Ausweisung von kleinen Rad- und Wanderrouten in und rund um die Teilorte Owingens, die auf verschiedene Anspriche
ausgelegt und entsprechend gekennzeichnet sind. Durch die Routen kdnnen besondere Aussichtspunkte verbunden
werden

Erstellung einer Ubersichtskarte mit den ausgewiesenen Wegen

Sammlung bestehender Wege und Prifung der Ausschilderung

Ideensammlung zu moglichen neuen Wegen

Begehung der einzelnen Routen zur Festlegung von Dauer und Schwierigkeitsgrad

Erstellung des notwendigen Kartenmaterials (evtl. in Kombination mit Pflege von Online-Datenbanken)

Entwurf und Druck der Owinger Rad- und Wanderkarte, anschlieBende Verteilung an Gastgeber und Auslage an zentralen
Anlaufstellen
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Schllussel- und Starterprojekte

Projekttitel 07 Riesenrutsche

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MalRnahmen /
erste Schritte

Projekttitel 08 Familien-MTB-Park

Projekt-
beschreibung

Konkrete
MaRnahmen /
erste Schritte

Bau einer Riesenrutsche in Hohenbodman unter dem Motto
,Rutsch’ mir den Buckel runter”

Aufteilung in mehrere Teilabschnitte, um zu hohe
Geschwindigkeiten und Gefahren zu vermeiden

Festlegung des ungeféhren Standorts zur Abklarung méglicher
naturschutzrechtlicher Einschrankungen

Klarung sonstiger moglicher Beschrankungen bei der
Umsetzbarkeit (z.B. Sicherheitsbestimmungen, Gefalle,
Bodenbeschaffenheit)

Einholung von Angeboten

Anlegen eines einfach zu fahrenden MTB-Parks sowie einfachen MTB-Trails, die auch durch junge und/oder ungelbte
Fahrer bewaltigt werden kbénnen

Evtl. Anlegen des Parks als Pumptrack mit harter Oberflache (z.B. Asphalt) um die Nutzergruppe auf Skater zu erweitern

Suche nach einem geeigneten Areal / geeigneten Strecken (Hier ist eine Beratung / Abstimmung mit erfahrenen MTB-
Fahrern sinnvoll)

Beratung Uber Lange, Art und Beschaffenheit des Parks

Einholung von Angeboten zur Bauausfiihrung oder Abstimmung mit Bauhof bei einfacher Ausfiihrung

Ausweisung der Strecken

04 Bildquelle: www.golm.at K 0 H I_ PA RT N E R O



Schlussel- und Starterprojekte

Projekttitel 09 Aufbau ,,Dorferlebnisse*

Projekt-

beschreibung

Konkrete

MaRnahmen /
erste Schritte °

Projekttitel

Projekt-

beschreibung

Konkrete

MalRnahmen /
erste Schritte o

65

Bildquelle: www.radverleih-friedrichshafen.de K 0 H I_ PA RT N E R

10 Sicherung der Radinfrastruktur

Bestehende Veranstaltung in den Ortsteilen sollen auch fiir Gaste zuganglich gemacht und z.B. durch Vermieter aktiv
beworben werden, um den Gasten den landlichen Dorfcharakter Owingens zu vermitteln und zu zeigen, wie nah sich hier
Einheimische und Géaste sind.

Entwicklung einer ,Dorfrallye unter Einbindung verschiedener interessanter Punkte in den einzelnen Ortsteilen

Sammlung der Veranstaltungen, die fur Touristen interessant sind (z.B. Dorffeste, Vereinsfeste, Kindertage auf dem
Schafhof, Fihrungen, Heimatabende, Open-Air-Kino, Nikolausmarkt)

Initiierung weiterer Veranstaltungen, die den Dorfcharakter hervorheben (z.B. Bauernhoffriihstiick, Markt mit regionalen
Produkten, spontan buchbares Ferienprogramm fiir Gaste und Einheimische in Kooperation mit Uberlingen)

Aufbereitung der Informationen fur Touristen (z.B. auf Website oder als Broschure fur die Vermietermappen)

Aufbau von E-Bike-Ladestationen und Reparaturstationen an wichtigen
Punkten, z.B. bei Gastronomie

Klarung mit BLT/DBT welches System in der Region verwendet wird und |
ob dieses tbernommen werden kann
Klarung maoglicher Férdermittel

Festlegung mdglicher offentlicher Standorte, Interessensabfrage bei
Gastronomen

Klarung wer das Einpflegen der Stationen auf diversen Online-Portalen
vornimmt




Schlussel- und Starterprojekte

Projekttitel 11 Alternative Ubernachtungsmaoglichkeiten

Projekt- e Ansiedelung von einfachen/alternativen Ubernachtungsmdglichkeiten (z.B. Camping-Pods, Schlaffass,...), die auch giinstig
beschreibung fir eine Nacht gemietet werden kdnnen und somit attraktiv fur Wanderer, Radfahrer oder Pilger sind

Konkrete e Ausrichtung einer Informationsveranstaltung zur Bekanntmachung des Projekts und Kommunikation von guten praktischen
MaRnahmen / Beispielen, evtl. auch Durchfiihrung einer kleinen Fachexkursion zu entsprechend positiven Beispielen

erste Schritte e Ansprache von bestehenden Gastgebern, ob Interesse an einer Erweiterung des Ubernachtungsangebots besteht

e Aktive Unterstlitzung zum Genehmigungsverfahren wenn eine Anfrage kommt

Projekttitel 12 Gastekarte & Kurtaxe

Projekt- e Einfuihrung einer der in der Region bestehenden Géastekarten zur Steigerung der Attraktivitat einer Ubernachtung in
beschreibung Owingen (Empfehlung hierzu s. Folie 53)

e Einfuhrung einer Kurtaxe zur Finanzierung der weiteren touristischen Projekte

Konkrete Gastekarte:
MaBnahmgn ! e Abstimmung mit den weiteren Gemeinden der BLT sowie Uberlingen, ob Interesse an einer gemeinsamen Einfiihrung
erste Schritte beaiEl

¢ Informationseinholung und -bewertung der maglichen Angebote
¢ Nach Einfihrung: Einbindung der Leistungen in die Marketingaktivitaten (online/offline)
Kurtaxe:

» Informationsveranstaltungen fiir die Vermieter zur friihzeitigen Beteiligung und Information
» Abstimmung Uber die Hohe der zu erhebenden Kurtaxe
» Verankerung einer Kurtaxe im Kommunalabgabengesetz der Gemeinde

» Einfuhrung eines Systems zur Meldung und Abrechnung der Kurtaxe (z.B. elektronischer Meldeschein) und Schulung der
Gastgeber zu dessen Handhabung
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Umsetzungsplan/nachste Schritte

67

* Umsetzung der
Phase 3 Tourismusstrategie mit Partnern

* Dauerhafte Umsetzung

I.‘anende . Schlissel- und Starterprojekte
Strategieumsetzung mit nach Prioritatenliste
Partnern + Laufende Uberpriifung
Projektliste, evtl. neue Projekte,
ab 2021 evtl. neue Bewertung

* Begleitung Tourismusbeirat

» Schaffung der neuen Tourismusstelle fir das
Phase 2 Back-(_)ffic_;e

+ Organisation und Umsetzung der ersten Starter-

Tourismusstelle Projekte
. : » Erstellung Projekt-Steckbriefe fur weitere
Projektentwicklung Schliissel-/Starterprojekte gemeinsam mit

Starterprojekte Projektteams

» Einspeisung und Entscheidung fir weitere

Jahr 2020 Schlu§selprojekte im Gemeinderat
* Begleitung Tourismusbeirat

Vorstellung Tourismuskonzept Gemeinderat/6ffentlich

Beschluss Konzept und Umsetzung im Gemeinderat, ev. auch
erster Starterprojekte

Information zum Projekt und Konzept auf Homepage
Weitere Detaillierung Starterprojekte
Klarung der touristischen Organisation
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Auf einen Blick

Der Tourismus in Owingen ist ein zartes Pflanzchen, welches durch die geringe Tourismusintensitat mit unter 2.500
Ubernachtungen pro 1.000 Einwohnern zum Ausdruck kommt. Dafir ist die touristische Entwicklung in den vergangen Jahren mit
laufend steigenden Ubernachtungen &uRerst positiv, insbesondere Dank der starken Leistungstrager im Ubernachtungsbereich
sowie der Bekanntheit als ausgezeichneter Ausflugsstandort am Bodensee.

Owingen profitiert durch die ausgezeichnete Lage in nachster Nahe zum Bodensee und Uberlingen auf der einen Seite und kann
durch eine abwechslungsreiche Landschaft und dorfliche Idylle Gasten ,Ruhe und Beschaulichkeit bieten. Viele kleine Angebote
(Naturbeobachtung, Wander- und Radwege, Kultur-Veranstaltungen) sind vorhanden, aber es fehlt bislang sowohl am Highlight wie
auch an der Bundelung. Die Organisation und Vermarktung des Tourismus waren bisher nicht im Fokus; auch die Zusammenarbeit
aller Tourismusanbieter ist ausbaufahig. Dennoch wird das touristische Potenzial fir Owingen als sehr hoch eingeschatzt.

Die Vision fur den Tourismus in Owingen lautet daher, den Tourismus zu einem bedeutenden Wirtschaftsfaktor auszubauen, der
zur Attraktivitat der gesamten Gemeinde und der Ortsteile beitragt. Der Tourismus soll nicht nur Einkommen in den touristischen
Betrieben und ergdnzenden Dienstleistungen schaffen, sondern zur Belebung der Ortsteile und der Freizeitattraktivitat fir Burger
beitragen. Die Idee ist es, Owingen zu einem Wohn- und Tourismusort zu gestalten bei dem Birger und Gaste zusammenkommen.

Neben dem Ausbau der Bettenkapazitaten, der Sicherung der Infrastrukturen und der Entwicklung eines touristischen Angebotes
mit Uberregionaler Ausstrahlung sind die Pradikatisierung als Erholungsort und Sicherung der touristischen Arbeit die wichtigsten
Zielsetzungen. Auch wenn Owingen selbst keine gro3e Tourismusmarke aufbauen kann, soll die touristischen Positionierung
,Owingen — Die Ruhe vor dem See” der Leitgedanke flr die touristische Entwicklung in Owingen sein. Dabei wird thematisch in der
Vermarktung der Fokus auf die Themen Landleben, Ausflugsstandort und Natur gesetzt. Diese Themen sollen inshesondere auf
die Bedurfnisse der Hauptzielgruppen der jungen Familien und naturverbundenen Paare eingehen.

Leitprojekte fur die Tourismusentwicklung in Owingen sind die Sicherung der Tourismusarbeit mit einer zusatzlichen halbtagigen
Back-Office-Stelle, die Pradikatisierung als ,Erholungsort®, die einheitliche Beschilderung sowie die Schaffung eines Natur-
Erlebnis-Weges im Aachtobel. Die Umsetzung des Tourismuskonzeptes ist Aufgabe aller stadtischen, unternehmerischen und
gesellschaftlichen Akteure in Owingen unter der Federfliihrung der Gemeinde bzw. der neu zu schaffenden Tourismusstelle. Eine
enge Zusammenarbeit mit den Ubergeordneten Tourismusorganisationen ist ebenso unerlasslich wie die intensive Kommunikation
touristischer Aktivitdten nach Innen zu Leistungstragern und Burgern.
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